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BAD BOY
DER KUNSTSZENE

educkt kauert Richard
Prince in der Ecke seines
Ateliers, streicht vorsich-
tig Uber ein Bild. Hinter
ihm wartet seine Assi-
stentin Sarah. Es féllt
kein Wort, schlechte Lau-
ne liegt in der Luft. Pidtzlich steht er
auf, Amerikas "Bad Boy" der Kunst-
welt — ein Ruf, den er mit Jeff Koons
und Mike Kelley teilt. Schiurft durch
seinen Loft, die mit Farbe voligekleck-
ste Jeans rutscht fast Uber seine HUf-
ten, er versucht ein Grinsen. "Ich bin
der Typ, der gleichzeitig ein Buch liest,
femnsieht, die Post &ffnet, ein Magazin
durchbléttert und telefoniert.”

DaB der 44jahrige nebenbei noch pro-
vozierende Kunst produziert, hat sich
herumgesprochen: Vor sechs Jahren
melte er drei Bilder mit Tinte, die mit
der Zeit verschwindet. Eines behielt er,
zwei wurden verkauft. Doch der kali-
fornische Sammler ahnte nichts von
dem Gag. Als nun die Konturen des
teuer erworbenen Werkes verschwan-
den und eine leere Leinwand (brig-
blieb, rief der Kaufer wutentbrannt den
Galeristen an, und der wiederum den
Kunstler. Prince meinte, die unsichtba-
re Zeichnung sei doch einzigartig, bot
aber an, die 15000 Dollar zurlickzuge-
ben. Da Uberkam den Kéufer die bes-
sere Einsicht, er wolite das Werk be-
halten. "Funny thing!" kommentiert der
Kunstler, seine muffige Miene hellt sich
auf, und der Besucher feixt mit Uber
diesen hintergrindigen Humor.

Wir steigen vom Atelier in die Wohn-
etage. Seit der Scheidung seiner kur-
zen Ehe mit der Galeristin Lisa Spell-
man wohnt er wieder hier. Die
Einrichtung ist karg: ein groBes Bett,
ein runder Tisch, ein paar Chrom-Le-
derstuhle, ein Holzkasten mit Femse-
her, Video und Stereoanlage. In der
Ecke eine elektrische Gitarre. Rittlings

Er forografiert Fotos, verfremdet
Cartoons, erhebt Zweideutig-
keiten zu Sinnspriichen: Richard
Prince, New Yorker Kiinstler,
Sammler, Chaot. ELLE-Autorin
FEvelyn Schels besuchte

den Meister der Provokation in
seinem Atelier in TriBeCa
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Den amerikanischen Mythos
- den Cowboy - zeigt
Prince in den achtziger Jah-
ren in seiner Serie
"Cowboy”. Close-ups des
bekannten Marlboro-
Mannes, die seine Mann-
lichkeit persiflieren

(oben). Rechts und ganz
rechts: Hintergriindige
Wortspiele, auf Leinwand
fixiert und fast immer

mit autobiographischem

Bezug, sind Richard Prince’ H
Spezialitat. Links:
Prince in seinem Atelier §
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"Joke paintings”
nennt Richard Prince
Werke wie

"I Changed my
Name” von 1989
(links). Fiir

diesen Cartoon
iibers Beriihmt-
werden legte

er mehrere Blatter
iibereinander.
Wortwitz und Ironie
auch bei dem

Werk "Tell Me
Everything”, ein
Psychiater-Witz,
der in mehreren Bil-
dern auftaucht
(unten). Ganz unten:
Aus Biker-Zeit-
schriften entnommen
und umgesetzt:

das Bild "Live Free
Or Die" von 1986
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Jahre, wie auch Wiliam Wegman,
John Baldessari oder Bruce Nauman.
Damals arbeitete Prince flur Time Life,
muBte aus den Magazinen die redak-
tionellen Seiten flir die Autoren heraus-
reiBen und blatterte dabei acht Stun-
den am Tag Hunderte von Seiten mit
Werbung durch. Eine neue Idee ent-
stand, und das alte Werk wurde zer-
stért. Richard begann Fotografien zu
fotografieren. Dann verfremdete er die
Vorlage, setzte Farbfilter vor die Linse,
spielte mit der Scharfe, vergréBerte
Details aus den Werbefotos. Mit' die-
sem Material stelite er seine Bildtafeln
zusammen: eine kunstvoll komponier-
te Welt aus goldenen Uhren, silbernen
Feuerzeugen und Fullfederhaltern, fei-
nen Lederbdrsen, eleganten Zigaret-
tenschachteln, - kurz, aus allen Luxus-
accessoires, flr die geworben wird.
Fasziniert ihn diese kinstliche Welt?
"Sie ist keineswegs kinstlich”, wider-
spricht er, mittlerweile lebhaft. "Die
Werbefotos, die ich

fotografiere, sind der

(TOSE Wirkiichkeit unheim-
lich nah. Die Fotos

I erinnemm  mich an
Standfotos. Diese

kiinstliche Realitat er-
setzt die wirkliche.
Sie ist zuveriassiger.”
Ubertragt  die

Leinwand wie ei-
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ne  Schmetterling-

sammiung, orche-
striert sie, legt stereo-

never had a penny to my name so |

iy name.
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schwingt er sich auf einen Drehstuhl,
Uberkreuzt die Arme, streckt die lan-
gen Beine von sich, wippt mit seinen
hellen Boots. Ist man mit 44 noch ein
"Bad Boy"? Ein gedehntes "well®, ein
Seufzer. Nun, seine Themen erschie-
nen wohl auf den ersten Blick nicht ge-
eignet fur Kunst. Er finde seine Arbeit
extrem konservativ und nicht die Spur
provokativ. Sein Werk bestehe einfach
aus Tatsachen.

Der in der Panamakanalzone gebo-
rene Richard Prince, aufgewachsen
in den Wohnwagensiediungen trister
Vorstédte, begann als Maler. Vorbild
waren die abstrakten Expressionisten
wie Pollock, Kline und de Kooning.
Dann machte er Collagen aus Fotogra-
fien und Texten, ganz im Stil der Kon-
zeptionellen Fotografie der friihen 70er
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Drei Frauen, die in
die gleiche Richtung
blicken, behandschuhte Hande, die in
der gleichen Weise das Mantelrevers
umfassen. So machte er sich auch an
den amerikanischen Mythos, den
Marlboro-Mann, zerlegte ihn in Close-
ups seiner Mannlichkeit. Doch wer hier
Ironie oder gar eine Message vermu-
tet, der irt. Cowboys sind Cowboys.
Unmittelbar und direkt. "Ich sehe sie
einfach als Tatsachen"”, meint er. Seine
erste Arbeit dieser Art, ein Set von vier
Wohnzimmermn (1977), machte ihn zum
Erfinder der "Appropriation Art". Er eig-
net sich Vorhandenes an, verfremdet
es, unpolitisch und ohne Theorie. Gute
Kunst ist visuell — das ist seine tiefste
Uberzeugung.
"You want some coffee? Cappuc-

cino?” Er nuschelt ein paar knappe
Worte zu seiner Assistentin, die zum
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néchsten Coffeeshop verschwindet.
Endlich gebe es mehr Geschéfte in
TriBeCa, dem "Triangle Below Canal
Street”, dem Dreieck unterhalb der
Canal Street. Ein Downtown-Viertel, in
das in den spéten 70emn viele Kunstler
zogen, als die Lofts in SoHo began-
nen, unerschwinglich zu werden. Spa-
ter kamen die Leute von der nahen
Wallstreet, es folgten Delicatessen-
Geschéafte, Restaurants und "Alter-
native spaces” fur Kunst. Richard
Prince geht oft ins Szene-Restaurant
"Odeon”, "weil es gerade nebenan ist
und man immer jemanden trifft." Sein
Mund, mit einer Narbe an der Oberlip-
pe, verzieht sich ironisch: "l tend to find
out when | am out.” Er will rechtzeitig
mitbekommen, wann er "out” ist.
Anfang der 80er gehdrte Prince zur
“Pictures-Generation”, wie Barbara
Kruger, Robert Longo oder Cindy
Sherman. Sie alle benutzten Fotos fiir
ihre Kunst. Ein entscheidender Schritt
seiner Karriere geschah 1983. Er foto-
grafierte ein Nacktfoto der prépuber-
taren Brooke Shields ab. Ein jungen-
hafter Kérper mit einem geschminkten
Madchengesicht. Er nannte das Foto
"Spiritual America”, spielte an auf das
gleichnamige Foto des kastrierten Ge-
nitals eines Pferdes von Alfred Stieg-
litz und stellte es in einer Galerie in
der Lower East Side aus. Sofort warf
man ihm vor, mit dem beriihmten Na-
men zu spekulieren, der Fotograf von
Brooke Shields schickte seinen An-
walt, die Ausstellung solite gestoppt
werden. Der kleine Skandal machte
die Kritiker auf ihn aufmerksam, sein
Durchbruch begann.

Richard Prince, ein wilder Junge zwi-
schen ungebandigter Mannlichkeit
und sensibler Sanftheit. Ein Egomane,
verstrickt in immer neue Affaren und
Uberzeugt, daB die Frauen ihn nicht
verstehen - so be-
schreibt ihn eine
New Yorker Freun-
din. Dennoch liebt
er die Frauen. Eine
davon war die
Kunstlerin Cindy
Sherman, mit der er
das Leben und die
Galerie "Metro Pic-
tures” eine Zeit lang
teilte. Doch als sie
ihn Uberfligelte, auf
zahllosen Ausstel-
lungen war - ein
Jahr vor seinem
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Durchbruch mit "Spiritual America” —,
trennten sie sich. Heute winkt er ab,
es sei schwierig gewesen damals.
That's all.

In seinem Atelier reihen sich die letz-
ten Arbeiten, die er "Joke Paintings”
nennt. Cartoons, oft aus dem New
Yorker, die er im Seidenschablonen-
druck, einer Art Siebdruck, auf groBe
Formate Ubertragt. Teilweise Ubermalt
er sie, legt mehrere Cartoons uber-
einander. Er mag Zwei-
deutigkeit, Witze, mit de-
nen man zwei Din-
ge auf einmal sa-
gen kann: "’"Mein Bruder
hat eine 2zweikdpfige
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Eine kiinstliche
Realitt, zuverlds-
siger als die
wirkliche, zeigt
Prince in seinen Bild-
tafeln. Unten: Witze
iiber Suff-Phantasien
- Humor in

der Handschrift des
Kiinstlers (1987)
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Frau geheiratet.’ 'Ist sie hlibsch?' 'Ja
und nein."” Richard grinst teuflisch,
seine Augen funkeln. Die Witze, die er
aussucht, haben grundsatzlich auto-
biographische Bezlige. Witze Uber
Méanner und Frauen, manchmal mit at-
zender Scharfe und bitterer Ironie. Der
Sammler verschiedener Ausgaben von
Nabokovs "Lolita” machte eine Serie
von barbusigen, tatowierten Motorrad-
brauten, "Biker Chicks”, die fir ihre
starken Kerle auf den schweren Ma-
schinen posieren. "Girlfriends” nennt
er diese Serie "gestohlener” Fotos, die
er in unzahligen Motorrad-Magazinen
sammelte und mit scharfem Blick aus-
wahite. Der Bilder-Ausbeuter provo-
zierte mit seiner Ausstellung im Whit-
ney Museum die feministischen Kri-
tiker und muBte den Vorwurf ein-
stecken, Frauen zu erniedrigen, Bilder
schlipfriger Sexualitat wie aus billigen
Pornoheften als Kunst zu verkaufen.

Richard Prince liebt Rennautos, mit
denen er zwischen Manhattan, seinem
Atelier auf Long Island und Upstate
New York hin- und herpendelt. Ist der
"Bad Boy" mittlerweile etabliert? "Das
ist ein Mythos, den die Presse ge-
schaffen hat”, entgegnet er verargert.
"Die Millionen Dollar, die man verdient,
wenn man eine gute Saison hatte, sind
schnell weg." Noch liegen seine "Joke
Paintings” in der "Barbara Gladstone
Gallery", trotz der Krise, zwischen
35000 und 70 000 Dollar. Er gibt ger-
ne Geld flur die Werke anderer aus:
In seinem Loft verteilen sich Werke
von Thomas Ruff, Meyer-Weissmann,
Robert Gober, Christopher Wall.
Kinstler seiner Generation,
die er einfach mag. Sarah
kommt mit den Cap-
puccinos zurlick. Er
schittet seinen herunter,
steht auf, dreht die Musik
von Neil Young ab. Jetzt habe er wirk-
lich keine Zeit mehr. Er fliege nach Ant-
werpen wegen einer Ausstellung.
Wonhl eine langweilige Stadt, meint er.
Auch Paris sei entsetzlich provinziell,
Dort eine Ausstellung zu haben, sei so
uninteressant wie ein Besuch in Texas.
Nach Kdéin allerdings geht er gerne,
das erinnert ihn an New York. Und
schon rast er die Treppen hinunter.
"Hat er eigentlich Humor?" frage ich
seine langjahrige Assistentin Sarah.
Sie lacht in sich hinein: "No comment.”
"Aber”, fligt sie hinzu, "Ihr habt Gllick
gehabt. Heute hatte er einen rich-
tig guten Tag!" O
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